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ALICIA DEL AMOR. Alcaldesa de Cehegin

«Cehegin noquiere serun
destino mas, sino un lugar con
identidad, culturay emocion»

MURCIA

EFQ. Con motivo de su presenta-
cion en Fitur 2026, la alcaldesa
de Cehegin, Alicia del Amor, com-
parte la estrategia turistica del
municipio para este ano, marca-
da por la creatividad, la culturay
la experiencia emocional, bajo el
lema Cehegin Inspira. Tu genio
interior.

—¢iCual es el objetivo principal de
la campaiia turistica de Cehegin?
—Hoy el turismo ha cambiado pro-
fundamente; los viajeros buscan
experiencias auténticas, luga-
res con identidad y propuestas
que conecten emocionalmente.
Cehegin inspira por su patrimo-
nio, su entorno natural, su histo-
ria, pero también por su vida cul-
tural, por su sociedad creativa y
por la forma en que se habita el
espacio urbano. Asi nace ‘Cehe-
gin Inspira’, como una estrategia
que da coherencia y continuidad
a nuestra propuesta turisticaa lo
largo del ano, para posicionar a

Cehegin como un destino cultu-
ral y creativo, capaz de ofrecer
algo mas que una visita puntual.
Ademas, este afo es el Afo Ju-
bilar, una conmemoracion his-
térica que convierte a Cehegin en
un destino con un significado es-
pecial y un momento excepcio-
nal para descubrirlo.

—-¢Qué se ha querido destacar en
el spot que han presentado en
esta feria ?

—El spot es una introduccion vi-
sual y emocional en el que apa-
recen rincones del casco histori-
co, su arquitectura, calles y pla-
zas que hablan de historia e iden-
tidad. El entorno natural transmi-
te calmay bienestar, invitando a
bajar el ritmo y a mirar de otra
manera. Junto a ello, mostramos
la cultura, la artesaniay el talen-
to creativo, reflejando un muni-
cipio vivo, con artistas, jévenes
creadores y colectivos culturales
que dialogan con el patrimonio.
Todo ello construye un recorri-

do que va del bloqueo a la inspi-
racién, con Cehegin como lugar
donde las ideas vuelven a flore-
cer.

—:Qué papel tiene en esto la In-
florescencia?

—Inflorescencia es el producto
estrella de nuestra estrategia.
Sera un festival de intervencio-
nes florales efimeras que se ce-
lebrard en mayo, coincidiendo con
el mes de las flores y la Virgen de
las Maravillas, como cierre em-
blematico del Aho Jubilar. El cas-
co histérico se transformara en
un espacio creativo, donde el arte
contemporaneo dialoga con el pa-
trimonio a través de instalacio-
nes florales en calles, plazas y
edificios histéricos. El elemento
identitario principal son los cla-
veles de Canara, un sector pro-
ductivo profundamente ligado a
nuestra historiay cultura. En de-
finitiva, es un producto culturaly
turistico, acompanado de activi-
dades que convierten a Cehegin

Alicia del Amor. Ayto. Cehegin

en un escenario continuo de crea-
tividad y turismo sensible.
—-¢Qué resultados espera alcan-
zar con Cehegin Inspiray Inflo-
rescencia?

—Con esta estrategia consegui-
mos incrementar la oferta turis-
tica de la Regién de Murcia, alar-
gar la estancia del visitante mas
alla de la mafnana, ofrecer una for-
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ma diferente de vivir el casco his-
toricoy generar un impacto eco-
némico y cultural sostenible. Todo
ello en un aino muy especial, el
Ano Jubilar, que nos permite mos-
trar al mundo un Cehegin vivo,
creativo y atractivo desde el pre-
sente. Cehegin no quiere ser un
destino mas, sino un lugar con
identidad, cultura y emocion.
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