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En este sentido, Del Pozo ex-
plicé a los inversores las cuatro
nuevas lineas de actividad que
ya se han puesto en marcha: El L. PALACIOS
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La presidenta de EL Corte Inglés, Marta Alvarez, Junto con el consejero delegado Victor del Pozo (i), y el
director juridico, José Ramon de Hoces (d), durante la junta general de accionistas. r.c.

El Corte Inglés busca duplicar su
facturacion con nuevos negocios

Aspira a un beneficio
operativo de 1.700
millones en 2026, reducir
la deudaenun 60%y que
el 30% de sus ingresos
procedan de internet

LUCIA PALACIOS

MADRID. El Corte Inglés ya no sera
solo sinénimo de grandes alma-
cenes de la moda. Si hasta ahora
habia centrado su linea de nego-
cio principalmente en el sector
retail, los nuevos tiempos y la cri-
sis provocada por la pandemia
han marcado un cambio de rum-
boy la empresa apuesta ahora
por diversificar sus actividades
y abrirse a nuevas areas dentro
del proceso de transformacion
en el que estd inmersa.

La junta general de accionis-
tas de la compania celebrada ayer
dio luz verde al plan estratégico

para los afnos 2021-2026 que abo-
ga por combinar el desarrollo de
negocios existentes, como retail,
viajes, seguros y servicios finan-
cieros, con la entrada en nuevos
segmentos como logistica, ope-
radora movil, comercializador de
energia y servicios de seguridad
y alarmas, entre otros. Ademas,
se marca otros tres ambiciosos
objetivos para 2026: lograr du-
plicar su Ebitda (resultado ope-
rativo) hasta los 1.700 millones,
reducir un 60% su deuda —a cie-
rre de 2020 superaba los 3.800
millones— y multiplicar la venta
‘on line” hasta que esta suponga el
30% de la facturacion del grupo.
En este caso, la pandemia dispa-
ré un 132% los ingresos del co-
mercio digital del grupo hasta al-
canzar los 1.800 millones, por lo
que se ha convertido en una de
sus grandes apuestas.

El consejero delegado, Victor
del Pozo, detallo a los accionistas

los pormenores del plan estraté-
gico y explico que el futuro de El
Corte Inglés se basa en la «cons-
truccion de un ecosistema de ne-
gocios apoyado en una actividad
de retail unica», que persigue cua-
tro beneficios: maximizar su va-
lor y rentabilidad, mejorar la com-
petitividad en retail, crear siner-
gias entre los distintos negocios
y disminuir los riesgos.

Del Pozo senalé que El Corte
Inglés va a evolucionar desde un
retailer a un «ecosistema de ser-

La compaiia lanzara en
otofio una nueva tarjeta
de compra que podra
utilizarse en cualquier
otro comercio o servicio

Corte Inglés Logistics (operador
logistico integral de referencia),
Sweno como operador mévil,
Sweno como comercializadora
de energia, y Sicor para ofrecer
a terceros servicios relacionados
con la seguridad, servicios auxi-
liares y alarmas.

Pero no solo eso, sino que la
presidenta, Marta Alvarez, avan-
z06 también el lanzamiento para
el préximo otonio de una nueva
tarjeta de compra de El Corte In-
glés. Si hasta ahora esta solo po-
dia ser utilizada en sus centros
propios, a partir de ahora, y gra-
cias al acuerdo alcanzado con
Master Card, permitira su utili-
zacion en cualquier otro comer-
cio o servicio, tanto a nivel nacio-
nal como internacional.

El afo de la recuperacion

La hija del histérico Isidoro Alva-
rez definio el plan estratégico
como «un proyecto realista, pero
ambicioso» y predijo que se con-
vertird en un «modelo de nego-
cio de «éxito y futuro gracias a
nuestros principales activos:
nuestro equipo, la confianza y la
marca». Para ello, prometio ac-
tuar «en el marco del rigor, la se-
riedad y la austeridad».

Aunque 2020 fue un ano duro
para El Corte Inglés, en el que por
primera vez registro pérdidas
(casi 3.000 millones en términos
netos), Alvarez avanzé que «es-
tamos ya en plena recuperacion»
y esgrimio que el primer trimes-
tre de 2021 va a cerrar con cifras
muy cercanas a las de 2019.

Ademas del plan estratégico,
la Junta de Accionistas aprobo
todas las propuestas del Conse-
jo de Administracién, entre las
que destacan la aprobacion de
las cuentas anuales de 2020 y el
reparto de un dividendo de 25
millones de euros.

MADRID. La hosteleria no ter-
mina de ver la luz al final del
tanel sin salida que se esta con-
virtiendo esta pandemia. Des-
pués de 16 meses de crisis sa-
nitaria, todo parecia indicar
que este verano iba a ser mu-
cho mejor que el pasado, ya
con la campana de vacunacion
muy avanzada y con la apertu-
ra al turismo internacional. Y
asiha sido en junio, que se ha
convertido en el mejor mes
para el sector desde marzo de
2020, pero todo hace indicar
que la quinta ola tendra dani-
nas consecuencias que se no-
taran ya en julio, tal y como se-
nala Federacién Espanola de
Empresas de Distribucion a
Hosteleria y Restauracion (Fe-
dishoreca) en su estudio men-
sual de junio.

De hecho, el pasado mes la
hosteleria llegd a alcanzar el
90% de su actividad respecto
al mismo mes en 2019. Supo-
ne asi que apenas perdieron
un 10% de su facturacion, fren-
te a las pérdidas del 40% que
registraron en junio de 2020.
Se trata de un «resultado sa-
tisfactorio antes de las nuevas
restricciones de la quinta ola,
teniendo en cuenta que el me-
jor mes en 2020 fue agosto con
una pérdida del 15% de la ac-
tividad, sentalan desde la pa-
tronal.

Sin embargo, Fedishoreca
prevé recaidas en la actividad
para este mes de julio, debido
a que la quinta ola esta provo-
cando que las comunidades
auténomas decreten cada vez
mas restricciones a la hostele-
ria, como cierres tempranos o
mesas con menos comensales,
asi como el temor a que el turis-
mo internacional no repunte.




