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El balneario 'se vende' en Madrid
con un descuento especial del 15%

La Gran Via, el Metroy
los autobuses de la EMT
acogen una campafa de
promocion turistica
dirigida a captar clientes
de la capital de Espana

CLAUDIO CABALLERO

ARCHENA. El Ayuntamiento de Ar-
chena present6 ayer en Madrid la
campana turistica ‘Archena, te lo
receta Madrid’, una iniciativa con
la que el municipio busca refor-
zar su posicionamiento como des-
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tino de bienestar entre el publi-
co de la capital. El acto tuvo lugar
en la Casa de la Panaderia, con la
presencia de la alcaldesa arche-
nera, Patricia Fernandez, la con-
cejala de Turismo de, Almudena
Maillo, y el director general de Tu-
rismo del Ayuntamiento madri-
leno, Héctor Coronel. Sirvid para
promocionar el Balneario de Ar-
chena, principal motor turistico
local. Como incentivo, se ofrece
un descuento del 15% a los ma-
drilenos que visiten este comple-
jo termal, que es reconocido a ni-
vel nacional por sus aguas mine-
romedicinales y por su oferta de
salud y de relax.

El balneario, con mas de
200.000 metros cuadrados jun-
to al rio Segura, constituye el eje
de una oferta turistica que se
completa con mas de 850 plazas
hoteleras y altos niveles de ocu-
pacion, con una media anual del
85%. En 2024, Archena supero
los 120.000 visitantes y las
180.000 pernoctaciones, mante-
niendo una tendencia de creci-
miento sostenido.

La campana, activa hasta el 29
de marzo, cuenta con una desta-
cada presencia en espacios estra-
tégicos de Madrid, como las pan-
tallas digitales (mupis) de la Gran
Viayla Castellana, los andenes y
pasillo del Metro y los autobuses
de la EMT. Se trata de una acciéon
enmarcada en el Plan de Soste-
nibilidad Turistica en Destino, do-
tado con 3,2 millones de euros,
que impulsa proyectos como ‘Ar-
chena Rio’ y la mejora del Centro
de Recepcion de Turistas, con el
objetivo de consolidar al munici-
pio como referente en el sector
del turismo de salud y bienestar.

«Estamos a un corto viaje»
«Archena es un destino de salud,
bienestar y naturaleza, y esta
campana conecta de manera di-
recta con la realidad de esta gran
ciudad. Una ciudad vibrante, lle-
na de vida, pero también exigen-
te. Y es precisamente ese ritmo
el que invita a hacer una pausa,
a buscar bienestar, a reconectar»,
afirmé la primera edil. Ademas,
senald que «estamos a un corto
viaje de Madrid y ofrecemos una
experiencia tinica».

Fernandez agregd que estas ac-
ciones «refuerzan un modelo tu-
ristico basado en la calidad, el
respeto al entorno y la diversifi-
cacién de la oferta». Y senald que
esta campana en la capital de Es-
pana forma parte de las actua-
ciones de comunicacién turisti-
ca impulsadas por el Ayuntamien-
to de Archena en el marco del
Plan de Sostenibilidad Turistica
en Destino ‘Archena, Tu Paraiso
de Salud y Vida'. Se trata de un
programa financiado con fondos
europeos, a través del Plan de Re-
cuperacion, Transformaciény
Resiliencia ‘Next Generation EU’.




