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A la cola de empresas turisticas
en el Arco Mediterraneo

Un estudio revela la
creaciondesolo 19
mercantiles del sector en
febrero en la Region, con
un descenso del 40,6%
respecto al afio anterior,
la mayor caida de la zona

Z. GUILLEN

La actividad turistica mues-
tra signos de debilidad en la Regién,
lastrada por su acusada estacionali-
dad, los problemas que acucian al Mar
Menor y la falta de consenso politico
para definir un modelo atractivoy
sostenible. De hecho, Murcia es, de
todas las comunidades mediterraneas,
la que ha registrado una menor acti-
vidad en la creacion de empresas del
sector en el arranque del afio. Solo 19
sociedades mercantiles en febrero,
del total de 272.

Asilo constata el primer informe
mensual del afio sobre esta actividad
en el Arco Mediterraneo, publicado
por Gedesco, una de las mayores com-
paiias de financiacién no bancaria de
Espaiia, a partir de datos facilitados
por la firma Infocif y publicados por
el Registro Mercantil.

En concreto, la autonomia mur-
ciana es donde mas ha caido la crea-
cién de empresas turisticas porcen-
tualmente, con un bajon del 40,63%
respecto al mismo mes del afio ante-
rior, cuando se constituyeron 32 fir-
mas. Este retroceso es especialmen-
te destacable en la oferta hotelera,
que hassido la que ha sufrido un des-
plome mas pronunciado del 60%;
mientras que el subsector de restau-
rantes y bares lo hizo en un 43,75%.

La presidenta de la Asociacién de
Hosteleros de la Costa Calida (Hoste-
tur), Maria del Mar Martinez, reco-
noce que «hace falta un mayor com-
promiso de los ayuntamientos de cara
a agilizar los permisos y acabar con
las trabas administrativas» de caraa
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Un chmngmto cerrado en la playa del Cavana en La Manga, en una imagen de ‘archivo.

Creacion de
empresas del sector
turistico en el Arco
Mediterraneo
febrero 2018
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. atraer a los inversores. Ademas, «es
Hostetur plde alos necesaria la colaboracién con estimu-
ayunt amientos mas los efectivos, sobre todo para evitar

agilidad en los permisos
e incentivos inversores

Campamentos eninglés
para 640 escolares

LA VERDAD. La Consejeria de Edu-
cacion ha convocado 640 plazas para
campamentos de inmersion lingiiis-
tica en inglés en la Region para alum-
nos de sexto de Primaria. Los cam-

pamentos, que se desarrollan en pa-
rajes naturales, tendran una dura-
cién de tres dias durante los cuales
los alumnos realizaran todas las ac-
tividades en lengua inglesa impar-
tidas por monitores nativos o mo-
nitores con nivel de idiomas en in-
glés B2. El plazo para solicitar la par-
ticipacion en los campamentos fi-
naliza el préximo 12 de abril.

Laescuelade padres
formara a 30 parejas

Lv. El programa de ‘Educacién
familiar y parentalidad positiva’
formarad a treinta familias que es-
tan asistiendo a talleres relaciona-
dos con la educacion de los hijos
en el colegio Infanta Elena de Be-
niajan, en Murcia.

El PP pide promocionar
el acogimiento familiar

LV. El Grupo Popular ha registra-
do una iniciativa en la Asamblea
Regional para que el Gobierno au-
ténomo promocione el acogimien-
to familiar por medio de campa-
fias, ofreciendo informacién sobre
a familias y posibles acogedores.

como hemos visto en mi sector que
ha habido empresarios que se han te-
nido que ir aburridos a otras zonasy.

No obstante, en la comparativa de
cifras absolutas por provincias, Mur-
cia presenta mejor comportamiento
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que Cadiz y Almeria (17), Tarragona
(16), Granada (14) y Castellon (6).

Segun este analisis, el mes de fe-
brero finaliz6 con la creacién de 4.085
nuevas sociedades en todas las co-
munidades mediterraneas, lo que su-
pone casi la mitad de las 8.944 em-
presas que se crearon en toda Espafia
durante el mismo mes. Del conjun-
to de esas empresas, 444 destinaron
su actividad al turismo, 1o que supo-
ne el 10,77% de las mismas.

El archipiélago balear lidera el ma-
yor incremento en la creacion de nue-
vas empresas turisticas de todo el li-
toral mediterraneo, experimentan-
doun crecimiento del 11,90% respec-
to a febrero del afio pasado, con 47
nuevas empresas. Eso si, el mayor au-
mento se da en las empresas dedica-
das a servicios de restauracién, con
un 150%. Eso si, bajan los hoteles y
otros alojamientos.

Liderazgos

Entre todas las localizaciones anali-
zadas, Barcelona, Malaga y Valencia
resultan ser las provincias en las que
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se ha creado un mayor numero de em-
presas nuevas vinculadas con esta ac-
tividad: 111 sociedades nuevas en el
territorio cataldn, 72 en el caso de Ma-
laga, y 57 en la provincia de Valencia.

Precisamente, la Comunidad Va-
lenciana esla segunda autonomia en
la que se han creado un mayor nime-
ro de firmas turisticas. Asi, la creacién
de sociedades dedicadas a proveer ser-
vicios de restauracién y hosteleria ha
experimentado una subida del 4,72%,
con 111 sociedades durante el pasado
mes. Y aunque Valencia es la que ha
registrado un mayor crecimiento, con-
cretamente del 18,37%, para un total
de 58 mercantiles, tampoco se pue-
de obviar el buen comportamiento
de Alicante, que marca un crecimien-
to positivo, con 47 empresas, lo que
supone una subida del 4,44%, ademas
cuatro de cada diez se centran en la
actividad hotelera.

Consenso politico
Desde Hostetur entienden que «los
politicos tienen que buscar un con-
senso para ayudar de verdad al turis-
mo de la provincia, pero con realida-
des, mas alla de promesasy, hace hin-
capié Martinez. «Asi, se podra com-
petir frente a la mayor apuesta de des-
tinos como la Costa Blanca y Andalu-
cia, que han hecho una apuesta
mucho mas efectivay, concluye.
Atn asi, Andalucia también retro-
cede en el dato de febrero, con 120
empresas frente alas 129 que se fun-
daron el mismo mes del aflo anterior.
Se trata de una caida del 6,98%. Ma-
laga esla tinica provincia de dicha co-
munidad que ha registrado un creci-
miento positivo del 5,88%, del cual,
el 23,08% se ha debido al aumento
del subsector hotelero en la provin-
cia. Malaga es, ademas, la cuarta pro-
vincia de todo el pais en la que se ha
instaurado un mayor namero de so-
ciedades de nueva creacion, por de-
tras de Valencia, Barcelona y Madrid.
En el resto del litoral andaluz, Alme-
ria, Granada y Cadiz cosechan resul-
tados negativos, del 10,53%, del
22,22%y 29,17% respectivamente.
Por lo que respecta a Cataluiia, las-
trada por la crisis politica, el nimero
de empresas turisticas bajo un 17,42%,
pese a registrar 147 altas, siendo la
provincia de Tarragona la mas afec-
tada, con un descenso de hasta el 50%
en cuanto al subsector hotelero.

Las exportaciones de decoraciony
muebles crecen un 72% en cinco ainos

Las empresas murcianas
ganan terreno en
mercados como el de
México, inmerso en la
reconstruccion de sus
infraestructuras hoteleras
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Las exportaciones del ma-
crosector del habitat regional, en el
que se integran sectores relacionados
con el interiorismo, como el del mue-
ble, 1a iluminacion, el textil, los pro-
ductos de limpieza, los electrodomés-
ticos y los complementos de decora-
cién, han aumentadoun 72,31% en

los dltimos cinco afios. Durante ese
periodo, en el que el Instituto de Fo-
mento de la Region de Murcia ha lle-
vado a cabo 17 actuaciones de promo-
cion, las exportaciones han pasado
de los 64,24 millones de euros del afio
2013 alos 110,69 millones de euros
del pasado ano.

El tercer Encuentro Internacional
del Contract, una iniciativa que for-
ma parte del Plan Internacional del
Contract puesto en marcha porel
Info, se celebrard en mayo. En esta
ocasién, y tras centrarse en las edi-
ciones anteriores en las oportunida-
des en los mercados de Centroamé-
rica, América Latina y algunas zonas
de Estados Unidos como Miami, el

evento amplia ahora su foco a los mer-
cados de Europa y el norte de Africa.
La oferta de las empresas murcianas
darespuesta a las necesidades de di-
seflo, construccién o equipamiento
de grandes proyectos como hoteles,
hospitales, complejos de oficinas o
resorts turisticos a nivel internacio-
nal. Uno de los mercados en los que
se han posicionado las empresas de
la Regién ha sido el de México, un
pais inmerso en un proceso de re-
construccion de sus infraestructuras
hoteleras en el que prevé invertir cer-
ca de 18.000 millones de euros. El ob-
jetivo ahora es consolidar también la
presencia en mercados tradicionales
como los de los paises europeos.



