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Eroski anuncia la ampliacion del centro ==

comercial que ha adquirido en la rambla

El hipermercado cerrara los dias 30 y 31 para facilitar el cambio de mercancias

J. A. ELGARRESTA ¢ CARTAGENA
La cadena comercial Eroski, que
ha adquirido a Carrefour el centro
comercial de la rambla de Beni-
pila, ya realiza sus primeros pro-
yectos antes, incluso, de tomar
posesion del establecimiento. El
primero de ellos, segiin anunci6
ayer el director del centro comer-
cial, Alfonso Lépez, consiste en
la ampliacién de la superficie
comercial del hipermercado.

Este incremento se puede lle-
var a cabo ya que existe una
superficie de unos seis mil metros
cuadrados en los sétanos, que no
fue aprovechada cuando se cons-
truyé el centro de ocio La Rambla
y que estan sin aprovechar junto
alos cines y el resto de elementos
de ocio.

Eroski considera que, dado que
la superficie para almacenar pro-
ductos que necesita apenas supe-
ra los mil metros cuadrados, pue-
de utilizar el resto de este espacio
para abrir nuevas actividades
comerciales que se centrarian,
seguin adelanté Lépez, en el sec-
tor textil y mas locales de ocio
que complementen la oferta que
existe actualmente.

La segunda de las iniciativas
que ya se ha planteado Eroski
para poner en marcha en Carta-
gena es la apertura de una agen-
cia de viajes. Esta cadena comer-
cial cuenta en estos momentos,
ademas de los hipermercados, con
140 oficinas de viaje, 11 gasoline-
ras —cabria la posibilidad de cre-
ar una en Cartagena, aunque no se
ha analizado dénde—, asi como
tiendas de deporte y restaurantes.

Alfonso Lépez, cordobés de 36
aflos de edad, ha sido designado
por Eroski director del centro
comercial que esta cadena comer-
cial ha adquirido en la rambla de
Benipila y que pertenecia a Carre-
four. En principio, segtn los pla-

Cémo se hara
el traslado de
los productos

Eroski ha alquilado una
nave industrial en el poli-
gono industrial donde
guarda las mercancias
que va a vender en el
hipermercado de la ram-
bla. Esta previsto que
Carrefour vacie el centro
comercial el domingo por
la manana y, tras la firma
de las actas de recepcion
correspondientes, Eros-
ki comenzara el traslado
de su material. Para ello,
se utilizaran un centenar
de camiones, que trasla-
ran desde el domingo y
hasta el martes 1.800
palés con los productos
a la venta. Para facilitar
los trabajos, los dias 30 y
31 de julio, el estableci-
miento permanecera
cerrado. Para el ultimo
dia quedara el traslado de
los productos frescos, que
es una de las principales
apuestas de Eroski, que
traerd a unas trescientas
personas de distintos
puntos de todo el pais
para que ayuden a reali-
zar este traslado, que
Alfonso Lépez espera que
se realice sin demasiados
problemas.

70S previstos, el nuevo propieta-
rio del centro comercial asumira
su gestion el préoximo domingo,
una vez que Carrefour haya saca-
do todas sus mercancias del esta-
blecimiento. A partir del 1 de

agosto, el rotulo que corone el
centro comercial ya sera el de
Eroski.

Lopez explic6 que el mismo
domingo por la tarde comenzara
el traslado de las mercancias de
Eroski desde la nave que ha alqui-
lado en el poligono industrial al
hipermercado. Estos trabajos no
terminaran hasta, por lo menos,
dos dias después por lo cual, y en
contra de lo que se habia anun-
ciado, el hipermercado permane-
cera cerrado. Abrira el 1 de agos-
to con su nueva denominacion.

El primer director de Eroski
en Cartagena insistié en que se
mantendran todos los puestos de
trabajo que hay ahora, asi como
las galerias comerciales. Ademas,
esta prevista la contratacion de
entre 30y 40 personas para cubrir
las nuevas necesidades que tenga
el centro comercial, asi como su
ampliacién. Ya desde el primer
dia, habrd quince cajeras nuevas.

Segun explicé Lépez, los clien-
tes —salvo en el rétulo— no van a
encontrar grandes diferencias
aparentes entre Eroski y Carre-
four, sino que éstas se notaran en
los precios de los productos y en
su calidad. Advirtié6 que Eroski
arranca en Cartagena con una
agresiva politica de precios, lo que
obligara a sus competidores a
adaptarse a ellos con bajadas
notables. De hecho, indicé que
«el nivel de precios aqui es mas
alto que en otras ciudades», lo
que podria estar relacionado con
el hecho de que Carrefour, con
dos hipermercados, ha sido la que
marcaba los precios de referencia.

«Eroski viene a Cartagena por-
que ha visto el gran potencial que
tiene la zona. Hay proyectos de
futuro que veran la luz en un pla-
zo de dos o tres afios, también
hay temas de desarrollo urbanis-
tico...», indic6 Lépez.
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Alfonso L6pez, director del primer centro de Eroski en la ciudad.

COMO SERA EROSKI

m Empleo: en estos momentos, el centro comercial de la rambla tiene 250 emple-
os directos y 200 indirectos. Estos se mantendrén y la plantilla se reforzard con
entre 30 y 40 trabajadores de nueva contratacion.

m Hipermercado: el establecimiento mantendra la misma distribucion de los pro-
ductos y aspecto exterior que tenia hasta ahora. S6lo cambiara la denominacion

que aparece en la fachada del edificio.

m Ampliacion del centro: la superficie de venta del hipermercado se incrementaréd
con 6.000 metros cuadrados que, en estos momentos, estdn vacios en los sota-
nos, junto al centro de ocio La rambla. Esta previsto que se amplien los locales de

esparcimiento, asi como el nimero de tiendas.

m Nuevos proyectos: ademds de la ampliacion, Eroski tiene previsto abrir una
agencia de viajes, que se sumara a las 140 que ya tiene funcionando, y estudia la

apertura de una gasolinera.

m Plazos previstos: este domingo, Carrefour retirard todo sus productos y Eroski
firmara la recepcion del establecimiento, tras lo cual comenzara el traslado de las
mercancias que se van a vender. Los dias 30 y 31 permanecera el centro cerrado
y abrird el dia 1 de agosto con la nueva denominacion.
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CENTRO COMERCIAL "LA RAMBLA"
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Sesiones Madrugada
Viernes y visperas

Miércoles no festivo,
Dia del Espectador
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Descuentos Carnet Estud. Descuentos

y Carnet Joven

Sin barreras
Arquitectonicas

mayores de 65 afios

OLVIDATE DE HACER COLA

RESERVA TU ENTRADA DESDE CASA
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