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:: ARANTXA HERRANZ 
MADRID. Un número cada vez ma-
yor de compañías de internet está 
prohibiendo la publicidad de las crip-
tomonedas. Son varios los motivos 
pero, sobre todo, se debe a que ante 
la falta de regulación de este tipo de 
divisas y su proliferación, las com-
pañías temen que los usuarios pue-
dan ser engañados o estafados y que, 
a la larga, eso afecte su reputación 
como empresas. 

Son varias las compañías que han 
decidido, en un corto espacio de 
tiempo, prohibir la publicidad de las 
criptomonedas. Desde redes socia-
les como Twitter, Facebook, Linke-
dIn, Instagram y Snapchat, hasta 
otros gigantes de internet como Goo-
gle. Todos estos nombres forman 
parte de una campaña con la que se 
quiere proteger a los inversores de 
los posibles fraudes y otros delitos, 
como el blanqueo de capitales o la 
pornografía infantil. 

Una de las primeras compañías 
en tomar esta decisión fue Snapchat 
el pasado mes de febrero. La firma 
no ha querido aclarar si esta prohi-
bición es para ciertas criptomone-
das a título individual, para todas 
ellas en general, o para intercam-
bios no registrados. En marzo, fue 
Google quien actualizó su política 
de anuncios y decidió que restrin-
girá la publicidad de «criptomone-
das y contenido relacionado» a par-
tir del mes de junio.  

Facebook ha sido aún más radi-
cal y ha anunciado su intención de 
prohibir toda publicidad de cripto-
monedas, porque están «frecuen-
temente asociadas con prácticas de 
promoción engañosas o fraudulen-
tas». Rob Leathern, director de ges-
tión de productos en la red social, 
justificaba esta decisión aseguran-

do que Facebook quiere que «las 
personas continúen descubriendo 
y aprendiendo sobre nuevos pro-
ductos y servicios a través de anun-
cios en Facebook», pero «sin temor 
a estafas o engaños». Además, Fa-
cebook se ha comprometido a ir re-
visando esta política a medida que 
la red social aprenda a «detectar me-
jor las prácticas publicitarias enga-
ñosas». Esta política sobre los con-
tenidos que se pueden anunciar en 
Facebook se aplica también a otras 
redes sociales de la compañía, como 
los anuncios en Instagram, y a si-
tios web externos que forman par-
te de la «red de audiencia» de Face-
book. También Twitter ha sido una 
de las últimas redes en tomar una 
decisión similar.  

Consecuencias 
La primera consecuencia de estas 
decisiones llevará a reducir la visi-
bilidad de las criptomonedas. Bas-
ta pensar que Twitter, Facebook y 
Google sumaban el 65% del mer-
cado de publicidad en internet en 
2017, de acuerdo con los datos de 
los e-Marketer.  

Uno de los problemas de las crip-
tomonedas es que no están regula-
das como sí lo están otro tipo de di-
visas y, por tanto, no están sujetas 
a las mismas reglas. Es cierto que los 
reguladores económicos están vigi-
lando muy de cerca la actividad de 
estas monedas y han incrementado 
sus advertencias sobre los riesgos 
para los consumidores al invertir en 
ellas, por su potencial de estafas.  

Parte de la razón por la cual las 
compañías tecnológicas se están mo-
viendo para prohibir los anuncios 
relacionados con criptomonedas es 
la falta de un mecanismo claro para 
proteger a los consumidores. 

:: R. C. 
WASHINGTON. Los problemas 
de Facebook, tras el escándalo por 
el trasiego de datos de sus usua-
rios, han vuelto a crecer esta se-
mana con la filtración de un me-
morando escrito hace dos años por 
un alto ejecutivo de la compañía. 
En el mismo se apunta a que la red 
social estaba determinada a crecer 
a pesar de los riesgos para los usua-
rios que confiaban en ella para co-
municarse a través de internet. 

El texto de 2016, publicado en 
la página web de noticias Buzzfe-
ed, fue escrito por el veterano eje-
cutivo de Facebook Andrew Bos-
worth, considerado parte del cír-
culo más íntimo de Mark Zucker-
berg. «La fea verdad es que creemos 
tanto en conectar a las personas 
que cualquier cosa que nos permi-
ta conectar a más gente, más rápi-
do, es buena ‘de facto’», dice. Y 
apunta que, aunque conectar a las 
personas puede traer resultados po-

sitivos, como encontrar el amor o 
prevenir el suicidio; también pue-
de tener consecuencias negativas, 
según el razonamiento de Bos-
worth. «Tal vez puede costar una 
vida al exponer a alguien a acoso», 
dice el documento 

«Más discusión» 
Este ejecutivo es conocido tanto por 
ser un gran defensor de Facebook 
como por sus pocos frenos al expre-
sar lo que piensa. «No estoy de acuer-
do con el texto hoy y no lo estaba 
incluso cuando lo escribí», dijo Bos-
worth en un comunicado enviado 
a la AFP. «El propósito de ese me-
morando, como muchos otros que 
he escrito internamente, era traer 
a la superficie asuntos que creo que 
merecen más discusión en la com-
pañía». Por su parte, Zuckerberg, 
preguntado al respecto por la AFP, 
se refirió a Bosworth como un líder 
de talento, que dice cosas provoca-
doras, como las del citado texto. 

Un ejecutivo de Facebook 
advierte de los riesgos de 
conectar personas en internet

Logotipo del Petro, la criptomoneda 
presentada en Venezuela por el 

Gobierno de Maduro, que comienza 
a funcionar el miércoles. :: C. H. / EFE

Twitter, Facebook, LinkedIn,  
Instagram, Snapchat y Google deciden 
eliminar los anuncios de estas divisas

Las redes, contra la publicidad 
de las criptomonedas


