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La industria
aumenta su
cifra de negocio
un 23% entre
enero y abril

LA VERDAD
Murcia

La cifra de negocio de la indus-
tria regional crecié un 23,4% in-
teranual el pasado mes de abril,
segun los datos del Instituto Na-
cional de Estadistica (INE). La ci-
fra duplica ampliamente la me-
dia nacional al cierre del primer
cuatrimestre, que se situd en el
11,2%, y es la mas alta del total na-
cional por delante de Andalucia
y Castilla y Ledn. La cifra mejora
también en casi cuatro puntos el
indicador del dltimo mes, que fue
del 19,8%. Ademas, la Comuni-
dad también lidera el crecimien-
to de la cifra de negocios indus-
trial a nivel nacional en lo que va
de afio (enero-abril), con un 8%.
Este aumento ha colocado el
indice general en la Regién de
Murcia en 143 puntos, 14 por en-
cima de la media nacional y me-
nos de un punto por detrds de te-
rritorios como Andalucia (143,8)
y Castilla-La Mancha (143,7). Hay
que tener en cuenta que el refe-
rido Indice de Cifra de Negocios
en la industria (ICN) tiene como
objetivo medirla evolucién de la
actividad de las empresas que for-
man parte del sector industrial.
El consejero de Medio Ambien-
te, Industria, Universidades, In-
vestigacién y Mar Menor, Juan
Maria Vazquez, informo de estos
datos durante la entrega este lu-
nes, por parte del Colegio Oficial
de Ingenieros Técnicos Industria-
les de la Region (Coitirm), del pri-
mer premio Ciudades Industria-
les Sostenibles a la propia Conse-
jeria por la reciente aprobacién
del Plan Industrial de la Region.
El responsable autondmico reci-
bié el galardon de manos de la
presidenta de la Asamblea Regio-
nal, Visitacién Martinez, acom-
pafiada por el rector de la Univer-
sidad Politécnica de Cartagena,
Mathieu Kessler, y el presidente
del Coitirm, Miguel Angel Sola.

Transformacion digital
«Queremos que el Plan Industrial
sea el instrumento vertebrador
paraliderar la transformacion di-
gital, la descarbonizacién de los
procesos productivos, la atraccién
de inversiones y el desarrollo de
sectores estratégicos con alto va-
lor afladido», apuntd el conseje-
ro, quien remarcé que «en este ca-
mino para crecer mejor, con mas
empleo, mas oportunidades para
nuestros jovenes y mas confian-
za en el futuro es imprescindible
avanzar juntos y coordinados».
Vazquez volvid a agradecer alos
ingenieros colegiados su «impli-
cacién desde el primer momento»
en el disefio y redaccion del plan,
un esfuerzo que pidié que se tras-
lade ahora «a su aplicacion».

Turistas de un crucero en el Puerto de Cartagena, ayer. PEDRO MARTINEZ / AGM

El 72% de los extranjeros se
marchan «muy satisfechos»
de su estancia en la Region

La encuesta de
Turespafia cifra en

1,2 millones los turistas
internacionales, con
un incremento del 6%

ZENON GUILLEN
Murcia

Las presencia de turistas extranje-
ros es cada vez mas relevante en la
Region de Murcia. El crecimiento
constante en los dltimos afios reve-
la el atractivo de un destino que cada
vez despierta mas interés fuera de
las fronteras espafiolas, mas alla de
que todavia siga lejos en cifras ab-
solutas y en peso porcentual en rela-
cion a otros territorios lideres del
pais. Asi lo reflejan las estadisticas
oficiales, que computaron el pasado
afio un total de 1.211.595 visitantes
internacionales, lo que supone casi
seis puntos mas que los recibidos en
el ejercicio anterior, segtin el INE.
Una evolucién que tiene mucho que
ver con la experiencia vivida. De he-
cho, la encuesta de satisfaccién de
los turistas internacionales, ESTI
2025, de Turespaiia, revela que sie-
te de cada diez viajeros responden
estar «muy satisfechos» de su estan-
cia en suelo regional, elevandose la
tasa hasta el 96% al sumar también
a los «satisfechosy.

Este importante porcentaje regio-
nal se sitiia en los puestos de cabe-
za en Espafia, a la par que los regis-
tros cosechados por Castilla-La Man-
cha (96,2%) y Galicia (96,19%). Mien-
tras que por detras aparecen referen-
tes como Baleares (95,46%), Comu-
nidad Valenciana (95,51%), Catalufia
(94,94%), Madrid (94,55%), Cana-
rias (94,26%) y Andalucia (94,13%).
A la cola de esta clasificacién en
cuanto a mayor agrado se encuen-
tran La Rioja (88,57%), Aragon
(91,03%) y Extremadura (91,3%). En
cualquier caso, se trata de registros
espectaculares en todos los casos,
tal como se aprecia en el andlisis de
resultados del Instituto de Turismo
de Espafia, Turespafia, publicado re-
cientemente. En esta edicion, se han
considerado en cada destino todos
los viajes que han tenido al menos
una etapa (una pernoctacion).

«Rotundamente, la realidad es que
vienen mas turistas de otros paises
y nos valoran cada vez mejor. Ade-
mas, estd todo muy alineado con la
demanda a nivel de toda Espafia, que
esta absolutamente desbordada. Por-
que vivimos un tsunami desde hace
unos afos. Ademas, tenemos claro
que en la Region en este momento,
aunque seamos un destino turistico
pequeiiito si lo comparas con otro,
somos capaces de ofrece un carac-
ter diferencial muy importante, sin
problemas de saturacién como ocu-
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MOTIVOS DEL VIAJE

52,1%

Un tercio de los turistas extranje-
ros recibidos en Espafia esgrimen
la playa como motivo principal de
su viaje.

25,4%

Al interés por las actividades
complementarias, hay que sumar
un 5,3% por motivos de visitaa
amigos o familiares.

rre con otrosy, sefiala a LA VERDAD
el presidente de la Asociacién Pro-
fesional de Empresarios de Hoteles
y Alojamientos Turisticos de la Cos-
ta Célida (Hostetur), José Catala.
En cambio, los clientes extranje-
ros que se significan de una forma
neutral en sus valoraciones de satis-
faccién sobre su experiencia turisti-
ca en suelo murciano representan el
2,29%, muy cerca de la media espa-
fiola de 2,13%. Una indiferencia que
registra también uno de los picos ma-
ximos en Extremadura (5,93%). Por
su parte, el 1,14% de los consultados
sobre la Comunidad manifiesta es-
tar insatisfecho -superior al conjun-
to del pais (0,31%)-; y el 0,57% muy
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insatisfecho (0,06% en Esparia).

Catala insiste en que «llega el
cliente internacional y valora que
aqui tiene un destino atractivo, ase-
quible y amable, donde se puede
mover perfectamente sin ningtin
tipo de problema, y eso es algo que
se valora muy positivamente. Asi
que no me extrafia absolutamente
ese mayor descubrimiento de nues-
tra oferta». Asimismo, remarca que
el gancho de la calidad-precio «es
absolutamente atractivo». De esa
forma se puede explicar que el 72%
delos 175 visitantes extranjeros con-
sultados en la Comunidad se mues-
tren «muy satisfechos», cuando el
promedio nacional en este caso es
del 69,45%, mas de dos puntosy
medio por encima.

Hostetur destaca el
crecimiento

El analisis exploratorio de la en-
cuesta contempla el viaje de una
forma global en su conjunto, des-
de alojamiento, servicios de res-
tauracion, oferta de ocio, entorno
del destino, sostenibilidad, medios
de transporte publico utilizados,
infraestructuras (aeropuertos, ca-
rreteras, estaciones), telecomuni-
caciones, entre otros.

Con todo, el representante de Hos-
tetur deja claro que «impulsar un
destino turistico no es cuestién de
un de un afio, sino que se tarda dé-
cadas en constituirse, por lo que por
trayectoria seguimos teniendo una
segmentacion de clientela interna-
cional todavia pequefia». Atin asi, el
crecimiento en los tltimos afios «es
muy importante», ademas insiste en
que «Como pasa con otras zonas zo-
nas limitrofes esta ligado al turismo
residencial, que es muy importante,
gracias también a las segundas resi-
dencias como férmula vacacional a
la hora de pasar largas estancias».



