
REGIÓN6 Lunes 15.09.25  
LA VERDAD

La operadora de matriz 
francesa consigue una 
ocupación media del 80% 
en todo el trayecto con su 
política de precios bajos 

MANUEL BUITRAGO 

MURCIA. Los precios bajos y un 
recorrido que no pasa por la ciu-
dad de Alicante son las princi-
pales bazas de la operadora Oui-
go a la hora de explotar la ruta 
Madrid-Murcia. Cuando se cum-
ple el primer año de la puesta en 
servicio de esta línea, la empre-
sa de matriz francesa y princi-
pal competidora de Renfe ha vis-
to cumplidas sus primeras ex-
pectativas y ha movido más de 

350.000 viajeros, informan fuen-
tes de Ouigo, que consideran que 
existe margen de crecimiento 
entre ambos destinos, así como 
en las paradas intermedias de 
Elche y Albacete. La ocupación 
global de la línea alcanza una 
media del 80%, señala. 

El uso de la infraestructura 
construida por Adif va creciendo 
cuando se van a cumplir tres años 
de la inauguración del tramo de 
alta velocidad entre Murcia y Mon-
forte del Cid. Aunque se descono-
cen las cifras de Renfe, se estima 
que la alta velocidad puede estar 
moviendo más de 700.000 viaje-
ros anuales en la línea Murcia-
Madrid, por encima del tráfico an-
terior a la pandemia. Ello sobre 
la base de que Renfe inició sus 

servicios con una media de 1.000 
viajeros diarios, sin incluir las es-
taciones intermedias, una cifra 
que se consideró baja debido a 
que la oferta inicial de la opera-
dora estatal se consideró poco 
atractiva por el precio, la dura-
ción del viaje, las frecuencias y 
las numerosas paradas. Renfe am-
plió su oferta en cuanto Ouigo 
anunció su llegada de Murcia, que 
ha actuado como revulsivo. 

Federico Pareja, director Co-
mercial y de Marketing de Ouigo 
España, destaca que están «muy 
orgullosos de celebrar el primer 
aniversario de la ruta Madrid–
Murcia». «Nuestro balance es muy 
positivo, ya que los más de 350.000 
viajeros que han recurrido a no-
sotros constatan que existía una 
demanda importante, pendiente 
de ser cubierta, y que hoy disfru-
ta de una alternativa de alta velo-
cidad cómoda y sostenible».  

Sostiene que desde que Ouigo 
llegó a Murcia y empezó a operar 
esta línea «hemos trabajado de ma-
nera muy activa con las adminis-
traciones murcianas y con la so-
ciedad civil local. Destacamos es-
pecialmente la colaboración con 
la Agrupación Sardinera, a través 

Ouigo alcanza los 350.000 viajeros en 
el primer año de la ruta Madrid-Murcia

Un tren de la compañía Ouigo estacionado en Murcia y preparado para salir hacia Madrid.  OUIGO

del patrocinio del Entierro de la 
Sardina, así como las acciones con-
juntas con el Ayuntamiento de Mur-
cia y el Instituto de Turismo de la 
Región, a través de distintos viajes 
de prensa coorganizados. Estos 
ejemplos muestran cómo la cola-
boración público-privada es un ele-
mento muy potente para generar 
impacto positivo en la ciudad, im-
pulsar su promoción, atraer turis-
mo y contribuir a la creación de ri-
queza», añade Federico Pareja. 

«Este es sin duda el camino que 
queremos seguir tanto en Mur-
cia como en el resto de los 14 des-
tinos en los que operamos en Es-
paña. La ocupación media se si-
túa en torno al 80%, por lo que 
todavía tenemos capacidad para 
seguir creciendo y potenciando 
la línea. Queremos estar cerca de 
la gente, responder a las necesi-
dades de los viajeros y trabajar 
junto a todos los agentes locales 
para que la presencia de Ouigo 
sea una oportunidad comparti-
da y duradera». 

Diferencia de precios 
Junto con Murcia, la estación de 
Elche aporta un importante nú-
mero de viajeros de la zona y de 
la Vega Baja alicantina atraídos 
por los precios bajos de Ouigo y 
las dos horas y media de viaje a 
Madrid (2 horas 44 minutos des-
de Murcia). La compañía ‘low cost’ 
inició sus operaciones ofrecien-
do 14.000 plazas por semana, en 
dos trenes diarios de dos plantas 
por sentido. El principal gancho 
son los precios. Por ejemplo, y se-
gún una consulta realizada el vier-
nes, para el tren de mediodía 
Murcia-Madrid del próximo lu-
nes se ofertaban billetes a 15 eu-
ros, que aumentaban a 19 euros 
en el convoy de la tarde. 

Estos precios, y con el sistema 
dinámico, eran hasta tres veces 
más baratos de los que ofertaba 
Renfe para ese mismo día en sus 
trenes Avlo. El más bajo era de 48 
euros. En los trenes AVE, los pre-
cios oscilaban entre los 61 y 103 
euros, dependiendo de la dura-
ción del viaje y las paradas.

M. BUITRAGO 

MURCIA. El corredor ferroviario 
de alta velocidad Madrid-Ali-
cante, que incluye Cuenca, Al-
bacete, Villena, Elche, Orihue-
la y Murcia, es uno de los que 
más crece en número de viaje-
ros, según los informes que rea-
liza la Comisión Nacional de los 
Mercados y la Competencia 
(CNMC). La ocupación se incre-

mentó un 16,8% en el primer 
trimestre de este año en com-
paración con el mismo periodo 
del ejercicio anterior, el segun-
do aumento más alto después 
de la línea Madrid-Sevilla. 

Las cuotas de mercado de los 
distintos operadores se han man-
tenido más o menos estables. 
Renfe (AVE y Avlo) tiene el 50% 
de los viajeros en el corredor Ma-
drid-Valencia, y el 61% en los 

corredores Madrid-Barcelona y 
Madrid-Alicante. Iryo presenta 
cuotas de mercado del 23 y del 
24% en los corredores Madrid-
Valencia y Madrid-Barcelona, 
respectivamente, y de solo el 
2,5% en el Madrid-Alicante. Oui-
go ha recibido el 36% de los via-
jeros del corredor Madrid-Ali-
cante, el 25% del corredor Ma-
drid-Valencia y 15% del corre-
dor Madrid-Barcelona.  

En el corredor Madrid-Alican-
te, que incluye a Murcia, Ouigo 
ofertó en el primer trimestre 
402.527 plazas, que atrajeron a 
350.782 viajeros, con un índice 
de ocupación del 87,1%, por en-

cima del 68% de ocupación de 
los trenes de Renfe. La operado-
ra estatal ofreció 884.608 plazas, 
de las que fueron ocupadas 
601.848. 

La CNMC considera que la en-
trada de Ouigo es un factor muy 
importante en la reducción in-
teranual de precios en los princi-
pales trayectos. Este descenso 
ha sido del 18,9% en el corredor 
Madrid-Alicante-Murcia. El pre-
cio medio trimestral del billete 
básico fue de 29 euros. Ouigo es 
el operador que ha ofrecido el 
precio más económico.

El segundo corredor que más crece

La llegada de la compañía 
privada ha actuado de 
resulsivo para que se 
incremente la oferta de 
trenes y bajen los precios

Renfe tiene el 61% de cuota 
de mercado de la línea 
Madrid-Alicante-Murcia; 
Ouigo ha hecho que baje el 
precio una media del 19%


