Nuestra Economia

Un estudio de la sociedad Self Trade cataloga
de conservador al inversor murciano en Bolsa

La crisis de Terra y Zeltia s6lo ha afectado a
uno de cada nueve operadores de la Region

A salvo de
las sorpresas
bursatiles
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Invertir en Bolsa a través de algu-
nos de los brokers virtuales exis-
tentes en la actualidad es algo muy
comun. Sin embargo, y pese a que
ese canal de entrada en el parqué
puede parecer responder a un per-
fil de comprador con tolerancia al
riesgo y debilidad por valores tec-
nologicos, el comprador virtual
murciano es, ante todo, cauto.

El estudio de Self Trade sobre
los inversores on line espanoles
deja claro que el perfil de las car-
teras murcianas es conservador.
Una estrategia que, a tenor de los
ultimos acontecimientos relacio-
nados con los valores tecnologi-
cos y médicos de Terra y Zeltia,
ha valido de mucho al murciano.

La OPA de exclusion que Tele-
fonica realizo sobre su filial en
Internet, Terra, le va a suponer al
inversor en este valor una pérdi-
da cercana al 50%, mientras que
las trabas de 1a Uni6n Europea al
nuevo farmaco de Zeltia ya estan
pasando facturas de hasta el 25%
de recorte sobre el valor biotec-
nologico. Estos vaivenes del mer-
cado han afectado poco al cibe-
rinversor murciano, ya que so6lo
uno de cada nueve contaba con
titulos de estas companias.

Pocos valores extranjeros
El estudio de Self Trade también
revela que el inversor on line mur-
ciano mantiene un perfil mode-
radamente conservador en cuan-
to a su propensioén a invertir en
derivados (0,7% en Murcia frente
a0,9% de media nacional) y en
créditos a la inversion.

Sin embargo, la Regién ocupa
el segundo lugar en cuanto a
inversion en warrants (titulos que
suponen una apuesta con un alto
riesgo, pero que son muy apre-
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» Pocas féminas: Murcia cuenta con
sélo un 8,7% de mujeres en su par-
qué virtual, cuatro puntos por deba-
jo de regiones como Madrid.

» Valores nacionales: Sélo tres de
cada cien titulos de las carteras
murcianas pertenece a valores de
firmas extranjeras.

p» Medio y largo plazo: Las opera-
ciones especulativas a un dia ocu-
pan el 7,5% del total.

» Poca volatilidad: S6lo Aragén es
mas conservadora que Murcia en
sus carteras. EI 12% de los inver-
soraes de la Regién cuenta con valo-
res tecnoldgicos, como Terra o Zel-
tia, en sus cestas de inversion.
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PARQUE. Un inversor lee un periédico financiero frente al marcador de la Bolsa de Madrid. / AP

Los ‘warrants’ son

los tinicos productos
de riesgo alto que se
eligen con asiduidad

ciados en escenarios de baja ren-
tabilidad como el actual), con un
porcentaje del 12,5%, posicion soélo
superada por Ceuta y Melilla
(18,52%), y muy lejos de la media
situada en un 8,35%.

Los murcianos estan por deba-
jo del promedio en cuanto a inver-
sion en valores extranjeros (3%
frente al 4,8%). En este apartado,
Murcia ocupa la tercera posicion
por la cola.

En cuanto al nimero de opera-
ciones al ano, los murcianos rea-
lizan una media de 21, una cifra
inferior a la media del segmento
de los inversores activos, que se
sitlia en las 25 operaciones. Este
valor queda lejos de las 65 opera-
ciones anuales de Ceuta y Melilla
(los mas activos) o de las 10 de La
Rioja (los mas estaticos).
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Con respecto al conjunto de
Espana, las variables relativas
al riesgo de los inversores, y la
propension a participar en pro-
ductos novedosos o extranjeros,
muestran que el inversor espa-
nol tiende hacia posturas mas
conservadoras, a la espera de la
recuperacion de los mercados.

La necesidad de ser cautos

La capacidad para entrar en
valores con alto indice de vola-
tilidad, como Terra o Zeltia, ha
descendido un 10% en tan s6lo
un ano. Destaca la pronunciada
bajada de la inversion en accio-
nes extranjeras, que ha pasado
de un 13% a un 4,9%. También
ha bajado la inversion en
warrants (pasa del 11% al 8,35%)
y la media de operaciones al afio.

Con respecto al ejercicio ante-
rior, se mantiene el porcentaje
de mujeres en el segmento de la
inversion on line en torno al 10%
y se aprecian escasas modifica-
ciones en cuanto a la edad media
de los inversores.

El porcentaje de participantes
on line menores de 25 anos en
2003 alcanza el 11% del total
(cifra muy similar a la del aino
pasado), mientras que el seg-
mento de inversores mayores de
55 afos alcanza un 7,2%.

Ademas se revelan como inver-
sores poco activos ya que estan por
debajo de la media en el ranking
de intradiarios (usuarios espe-
cialmente activos que operan a cor-
to plazo y realizan mas de una ope-
racion al dia), con un 7,5%.

Escasez de mujeres

En el capitulo relativo a la edad
de los inversores, Murcia se ajus-
ta al perfil espanol. En el seg-
mento de inversores menores de
25 anos, la Region alcanza un por-

centaje del 10,7%), cifra ligera-
mente inferior a la media que
alcanza un 11%. Sobre los mayo-
res de 55 anos, la proporcion alcan-
za un 7,3%, cifra practicamente
similar a la media: un 7,2%.

La utilizacién de Internet como
canal de inversion sigue siendo
muy baja entre las espanolas, inclu-
yendo a las murcianas. E192,5% de
los inversores murcianos que nave-
gan para operar son hombres, lo
que representa una cifra superior
alamedia del 89%.

Al igual que el ano pasado,
Murcia ocupa uno de los puestos
mas bajos en cuanto a participa-
cion de la mujer, con un porcen-
taje del 8,7%. Es en Madrid don-
de mas invierten las mujeres, con
un 12,4%

En cuanto al uso de Internet
para comunicarse con su broker,
el 33% de los murcianos utilizan
la via on line, frente a un 35% de
promedio. Se trata de un valor
intermedio-bajo que dista bastante
del 45% del Pais Vasco.

EL CIRCULO IMPERFECTO

DESTINO DE 1A EXPORTACION

ANGEL MARTINEZ

as exportaciones de la Region en el

2002 ascendieron a 3.794 millones

de euros, un 10,2% mas que en el

2001, mientras a nivel nacional s6lo
se incrementaron un 1,7%. En cuanto a la
participacion regional en el total nacio-
nal,]l también se produce un importante
avance al pasar del 2,54% en 1998 al 2,92 %
en el 2002. El principal destino de las expor-
taciones es la Unién Europea, que repre-
senta el 67,9%, evidenciando una impor-
tante concentracion geografica, aunque
como esta ocurriendo con las produccio-
nes regionales, se aprecia una paulatina
diversificacion también en los mercados,
ya que hace s6lo cinco anos el porcentaje
era del 75,5%.

El importe de las ventas efectuadas a la
UE ascendi6 en 2002 a 2.593 millones de
euros. En total la Region destina el 73,3 %
de sus exportaciones a Europa, mientras
que a nivel nacional representa el 79,1%.
Se esta produciendo por tanto una desa-
celeracion en estas exportaciones, y tam-
bién en las ventas dirigidas a Asia, habién-
dose fortalecido el resto de los destinos,
aunque cuenten con un pequeino porcen-
taje en el total de la balanza regional. Esta-
dos Unidos compra un 5,3%; Japon, 3,2%;
Marruecos, 1,4%, y el resto de los paises
no europeos, el 22,2%.

Uno de los aspectos mas importantes ha
sido la contraccion de las ventas al Reino
Unido. Después del crecimiento en afios

anteriores, se ha situado en el 16,5% del
total de las exportaciones regionales. Ale-
mania supone el 15,5% y también ha redu-
cido su participacion, asi como Francia,
que se sittia en el 12,6%, e Italia, con el
6,1%, el resto de los paises de la Union han
rebajado sus compras hasta el 17,2%.

Las ventas a Asia mostraron una leve
caida. En total se exportaron 381.57 millo-
nes de euros, un 3,3%. Las compras de
Japon han caido en los dos tltimos afios
como consecuencia de una menor expor-
tacion de attn y plasticos, y también se
han desacelerado las de Taiwan.

Por contra han crecido de manera
importante las exportaciones con destino
a Hong Kong y a China. En cuanto al con-
tinente americano ha experimentado un
importante incremento, el 13,6%, hacia
los Estados Unidos con un importe total
de 203,14 millones de euros, el 43% de las
exportaciones con destino a este conti-

nente, y a Canada, con 38,57 millones. El
crecimiento de las exportaciones al mer-
cado africano, viene siendo creciente en
los Gltimos anos, en el pasado el aumento
ha sido del 24,3%, con un total de 146.17
millones. Marruecos constituye el prin-
cipal cliente, con unas compras por valor
de 53,02 millones de euros, lo que supone
el 1,4% del total de las exportaciones de la
Region. Argelia igualmente esta mante-
niendo una alta tasa de crecimiento, que
el pasado ano fue del 39,6%.

La Region de Murcia esta manteniendo
tasas de crecimiento en las exportaciones
por encima de la media nacional, pero
sobre todo esta abriendo sus productos a
nuevos mercados, a la vez que diversifi-
cando sus producciones, sin olvidar la
importancia estratégica que supone la
Union Europea y de manera muy impor-
tante los nuevos paises que se incorporan
ala Union.




