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Muchas medallas
Yy poco caso

Juan Jodar Periago,
ademas de coleccio-
nar ideas geniales, ate-
sora un buen montoén
de medallas y recono-
cimientos oficiales,
pero el inventor del
kukolin ~un practico
carrito sanitario para
el aseo de enfermos e
imposibilitados- se
queja de que Heva una
década luchando y a
pesar de su constan-
cia no encuentra la
receptividad que se
mercce. Jodar, en la
imagen, también ha
inventado la rueda de
automovil inmune a
los pinchazos y el
desechador de bolsas
ce orina. / PACO ALONSO

Los murcianos sélo registran 40 patentes anuales

Si Isaac Peral levanta-
ra la cabeza se iria con
el periscopio a otra par-
te después de compro-
bar, desazonado, que
sus paisanos no te jimi-
tan a la hora de discu-
rrir. El inventor del
submarino nacié en
una de las tierras
menos prolificas de
Espafia en invenciones.
Los murcianos regis-
{ran anualmente unos
40 inventos, lo que da

una paupérrima media
de 37 patentes por
cada millén de habi-
tantes. A anos luz de
las 140 del Pais Vasco,
99 de Madrid, 96 de
Catalufia, 80 de Ara-
g6n, 78 de Ceuta y
Melilla, 73 de La Rioja
¢ 68 de la Comunidad
Valenciana.

L.a media espafiola
es de 56 inventos
anuales por cada
millon de habitantes.

Menos: brillantes
aun qgue los murcianos
a la hora de sacarse’
ideas de la chistera son
los extremerios (14
patentes al afo por
milon de habitantes),
los canarios (20), anda-
tuces (24), casteliano-
manchegos y eastella-
no-leoneses (25, astu-
rianos (26), gallegos:
(27} vy mallorquines
(34). La Region es,
puas, la novena en

irwentiva del pafs. La
gloriosa herencia del
autogiro y del sumer-
gible se nota & menos
eri que la mayoria de
los ingenios made in
Murcia son mecani-
cos, empatados con los
rélacionados con la
salud, la agriculturay la
alimentacién. Cons-
truccion, gquimica y
electricidad completan
urt cuadro mas bien
mediocre.
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Hamburguesas de pescado azul
y detectores de orina con alarma

C. M. S. « MURCIA
Las solicitudes para registrar
invenciones que llegan desde Mur-
cia a la Oficina Espanola de Paten-
tes y Mareas pueden dividirse en
dos grandes grupos. Por un lado
las promovidas por empresas ¢
instituciones, que suelen ir avala-
das por investigaciones mas o
menos consistendes. Y, por otro, las
maquinaciones geniales o pere-
grinas, dependiendo del animo con
que se juzguen, que defienden a
pecho descubierto
los padres de la
criatura.

A titulo de
inventario se pue-
de citar entre las
primeras la puer-
ta cortafuegos de
doble hoja perfec-

Un misterioso llavero y un
dispositivo de orientacion
para ciegos son dos
patentes registradas por
inventores murcianos

Los particulares suelen bautizar
SUS creaciones con mMenos proso-
popeya, pero sin sacrificar por ello
la precision. El murciano Fran-
cisco Ros Garcia no se contenta
con intentar registrar la hambur-
guesa de pescado azul, sino que
apostilla, por mor de la exactitud,
«preferentemente atine.

Eloy Antonio Martinez Albal,
también residente en Murcia, titu-
la uno de sus inventos: cabeza de
segmentos vasculantes para cepi-
llos dentales y
sirilares. Prolifico,
también tiene la
patente de un dis-
positivo para suje-
cion de llaves (jun
sofisticado llave-
ro?) que se antoja
misterioso, pero

cionada, de la fir-

ma Puertas Padi-

lla de El Albujon; el procedimiento
para la fabricacién en continuo
de calcomanias transferibles por
agua, de Adhesivos del Segura,
en Murcia, o -agarrense los
machos v tomen aire si tienern la
costurnbre de leer en voz baja~; el
método de analisis del rechazo
agudo en trasplante ortotépico
de higado mediante la determi-
nacién de la intensidad de expre-
sion de las moléculas coestimula-
doras en la superficie de linfocitos
de sangre periférica por citome-
tria de lujo, patente concedida al
Hospital Universitario Virgen de

practico sin duda.
En el barrio
murciano de Santiago El Mayor
tiene su domicilio Francisco Fei-
to, que ha disenado el detector
instantaneo de incontinencia de
orina y otras secreciones con alar-
ma por radiofrecuencia. El inven-
to tiene un caracter generosa-
mente humanitario y los enfer-
MOS ¥ Personas mayores son sus
beneficiarios en potencia, ademas
de los nifios que mojan la cama.
También encaminado a facilitar
la vida del préjimo, Joaquin Gabas
Esteban, en la barriada cartage-
nera de San Félix, ha ideado un
dispositivo de orientacién para

Lat Arrixaca. invidentes.
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COMO ASISTIR A FERIAS CON EXITO

Las ferias son uno de los instrumentos de marketing mas eficaces y rentables. El no
profundizar en sus posibilidades comerciales provoca que con frecuencia se infrautilice
la asistencia a certamenes feriales, llegando incluso a cuestionarse su eficacia.

#+- JOSE VICTOR URRUELA MARTINEZ

Ingeniero Civil y Técnico Consultor en Marketing y RR.HH. Socio Director de la Consultora
Ayuda al Desarrolio Empresarial.

COMO DESARROLLAR UN EFICAZ
PLAN DE FIDELIZACION

La fidelizacion responde al reta de explotar oportunidades gue consoliden empresa, va
que fos clientes son el motor de la consolidacion y el crecimiento empresarial.

FRANCISCC CABRERA ROSELLO

Ingeniero Técnico, Diplomado y Master en Marketing, Director del Master en Direccién de
Marketing de FUNDESEM, profesor de Masters MBA y Gestion vy Direccién de Empresas
Comerciates. Director Comercial de FUNDESEM vy Socio Director de Consuitoralia.

» Disefiar, planificar, organizar e implementar un plan de participacion ferial, detallando
las acciones a realizar antes, durante y después de cada certamen.

* Cémo seleccionar certdmenes, con qué presupuesto, como captar visitantes, como
actuar en el stand y cémo gestionar los contactos establecidos.

» Implantar eficazmente el mejor plan de fidelizacion acorde a los objetivos de su empresa.
* Formular estrategias competitivas de fidelizacion.

* Familiarizarse con los conceptos innovadores en la Gestion de Leaitad de clientes.

» Disenar, planificar, organizar e implementar el plan de fidelizacién de su propia empresa.

a1 Seminario
W 18 de abril, 8 de mayo, 5 de junio v 3 de jufic de 10a 20 horas

w 2¢ Seminario

41y 12 de abril de 10 a 20 horas

COMO REALIZAR UN PLAN DE MARKETING
EN LAS PYMES

Cada dia es mas imprescindible la elaboracién de planes de prevision organizada de
nuestras acciones futuras, para la consecucién de nuestros objetivos comerciales.

FRANCISCO CABRERA ROSELLO

Ingeniero Tecnico, Diplomado y Master en Marketing, Director del Master en Direccion de
Marketing de FUNDESEM, profesor de Masters MBA y Gestion y Direccion de Empresas
Comerciales. Director Comercial de FUNDESEM vy Socio Director de Consulioralia.

» Disefar, planificar, organizar e implantar los Planes Estratégicos y de Marketing de la
propia empresa.

DIRECCION DE PERSONAS

Al directivo se le exigen éxitos constantes, y ;,con que cuenta para conseguino?, ;cudl es su capital de trabajo
mas rentable y eficaz?: Las personias. Descubra como cambiar actitudes y rentabilizar af méximo ese fabuloso
capital de trabajo que son los colaboradores.

LUIS GALINDO OLIVERA

Titulado Superior y Master en RR HH. por AE.D.E. de Madric. Ha ocupado diferentes puestos directivos
en empresas de diversos sectores, siempre con responsabilidades sobre gran niimero de Equipos

Humanos. Director det curso de Direccidn de RR.HH. de FUNDESEM. Director de Luis Galindo & Asociados,
Consultores en RRHH.

« Entrenar habiidades que optimicen su capacidad de Direccién.
« Trabajar en actitudes que incrementen su influencia positiva, tanto en sus colaboradores como
en su entorno
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