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JUAN GIL BODEGAS FAMILIARES

Es el vino de la Region de Murcia. Se sienten profetas en su tierra, donde

mas le han apoyado, estando en el ‘top ten’ de sus ventas. Su filosofia de

calidad le hace trabajar desde el vinedo hasta la comercializacion, lo que

le permite estar en contacto directo con lo que entiende que es el gusto
de los consumidores, que valoran la calidad/precio

uan Gil Bodegas Fa-
miliares tiene sus
inicios en 1916, pero
en muy poco tiem-
po se ha convertido
en un importante

grupo donde a través de

sus bodegas, apuesta de
forma decidida por las varie-
dades autoctonas existentes
en las diferentes zonas vini-
colas en las que tiene bode-
ga propia. Ademis, tiene
muy claro este concepto y
por ello, dispone de vifiedos
en todas las denominacio-
nes de origen en las que tie-
ne presencia, 1o que hace que
controle y consiga la maxi-
ma calidad desde la misma
cepa hasta la botella, pasan-
do légicamente por la elabo-
racion o crianza.

El grupo naci6 en Jumilla,
donde tiene como matriz a
Bodegas Juan Gil y Bodegas
ElNido. A partir de ellas na-
ci6 Juan Gil Bodegas Fami-
liares-GFE, proyecto fami-
liar de los nueve hermanos
Gil cuyo motor es diversifi-

FICHATECNICA

» Afio de fundacién. 1916

»Actividad. Elaboraciény
comercializacién de vinos de
la DOP Jumilla y otras nueve
zonas vitivinicolas espafiolas.

»Localizacion. Paraje dela
Aragona. Carretera de Fuen-
te Alamo 30520 Jumilla
(Murcia).

»Bodegas y vifiedos propios.
- BodegasJuan Gil y El Nido
(Jumilla).

- Bodegas Ateca (Catalayud).
- Bodegas Atalaya (Almansa).
- Bodegas Tridente (Castilla
y Leon).

- Bodegas Shaya (DO Rueda).
- Bodegas Lagar de la
Condesa (Rias Baixas).

- Cellers Can Blau (DO
Montsant).

- Bodegas Licorella Vins

(DO Priorato).

- Bodegas Rosario Vera
(LaRioja).

car el portfolio de vinos tra-
bajando con variedades de
uvas autoctonas espanolas.
Para ello comienza la expan-
sion que lleva a este grupo
murciano a estar presente
con bodegas propias en di-
ferentes puntos de Espafia
siendo el denominador co-
mun que todas ellas tienen
su sede social y docimicilio
fiscal en Murcia para gene-
rar riqueza a su tierra.

Actualmente exporta sus
vinos a mas de 50 paises, con
el orgullo de ser de Jumilla,
murcianos que tienen pa-
sién por su tierra y generan
riqueza para la Region.

Los valores de Juan Gil
Bodegas Familiares se asien-
tan en el esfuerzo, el respe-
to por la tierray su gente,
trabajar conservando los pro-
cesos tradicionales aportan-
doles la evolucion en I+D+i,
donde algunas de las bode-
gas del grupo son energéti-
camente sostenibles gracias
a la energia solar.

En Jumilla, como no po-

Los hermanos Angel y
Miguel Gil, directores-
gerentes del grupo, en la
tienda de vinos que tienen
en sus instalaciones de
Jumilla. :: cusTavo LoPEZ

UNO DE SUS GRANDES
ORGULLOS

Uno de los principales valo-
res y activos del grupo bo-
deguero, es Bartolomé
Abellan, que es el endlo-
g0, la mano derecha de
Chris Ringland para Bo-
degas El Nido y el coor-
dinador técnico de todo

el grupo. Uno de sus
grandes orgullos.

Nacido en Jumilla en
1978, es licenciado en Cien-
cias Quimicas por la Univer-
sidad de Murcia y master en
Enologia, su carrera se ha desa-
rrollado dentro del Grupo desde
2003. Ha completado su formacién con
experiencias en Australia para elaborar en Barossa con
Chris Ringland; en Chile en Alto Cachapoal (Alistair
Gadner) y en Nueva Zelanda con Alistair en Martinbo-
rough. Sus vinos preferidos son los elaborados con
uva Monastrell, con una alta concentracion de fruta,
voluptuosos pero sedosos y complejos al mismo tiem-
PO, vinos faciles de beber.

dia ser de otra forma, la base
de su calidad es la apuesta
por el vifiedo aut6ctono de
Monastrell, contando en pro-
piedad con el vifiedo de don-
de salen las uvas de la gama
Juan Gil, teniendo ademas
en propiedad todas las viflas
de sus vinos emblematicos,
un hecho que permite dar
calidad continuada afiada tras
aflada. Ademads, se trabaja
con 150 viticultores, consi-
guiendo con ellos completar
la gama de producto que se
ofrece. Porque el equipo di-
rectivo y técnico de Juan Gil
Bodegas Familiares tiene
muy claro que trabajar des-
de el vifiedo hasta la comer-
cializacion permite estar en
contacto directo el gusto de
los consumidores, que evo-
luciona sobre la base segura
de la calidad del producto.

Los murcianos, cuando
quieren disfrutar de un vino,
piden directamente Juan Gil,
y lo hacen segin la gama de
colores de sus etiquetas: Eti-
queta Amarilla, Etiqueta Pla-
tay Etiqueta Azul. El nuevo
Etiqueta Amarilla es un vino
joven, mas afrutado que en
afiadas anteriores, respetan-
do sus tiempos de barricas
con una elaboracién diferen-
te que permite ofrecer un
vino facil de beber; Juan Gil
etiqueta Plata es el buque in-
signia, en breve saldra la nue-
va aflada al mercado y supo-
ne un salto cualitativo im-
portante en un vino que ha
marcado el punto de infle-
xion en la zona; Juan Gil Eti-
queta Azul, un vino que sim-
plemente hay que probar
para disfrutar todo lo que
ofrece un vifiedo de mas de
60 anos.

Por tltimo, destacar que
el proyecto de Juan Gil Bo-
degas Familiares genera va-
lor afladido a la zona, tanto
en puestos de trabajo como
a través de las empresas au-
xiliares que utiliza, y hacen
cierta la frase ‘Cuanto mas
fuerte sea la zona, mejor nos
ird a todos’.

Forman parte de la
Ruta del Vino de

Jumilla, y hacen
visitas para
acoger a mi-

les de per-
sonas que
ya cono-
cen sus
vinosy de
esta for-
ma les co-

nocen a

ellosy asu
tierra, siendo
el reclamo de
atraccién para
mucha gente.
El15 de noviembre
compartirdn con Murcia su
compromiso con la cultura,
con la entrega en el Audito-
rio Victor Villegas del II Pre-
mio Internacional de Com-
posicién de Bandas Sonoras,
en lo que sin duda serd una
fiesta en torno a la musica,
ala cultura y el vino.



