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López Miras estima un 
aumento del 8,8% de  
las ventas vinculadas al 
sector para este año, 
alcanzando la segunda 
mayor expectativa de 
crecimiento de España 

BENITO MAESTRE 

MADRID. En el estand «más boni-
to» de la Feria Internacional de 
Turismo (Fitur), en Madrid, y con 
un lleno hasta la bandera, el pre-
sidente del Gobierno autonómi-
co, Fernando López Miras, sacó 
pecho de las cifras en materia tu-
rística que la Región de Murcia 
ha conseguido en el último ejer-
cicio. «Venimos con los mejores 
datos de nuestra historia y enca-
bezamos la proyección del creci-
miento del turismo para este 
año», apostilló, gracias a «un mo-
delo ambicioso y, al mismo tiem-
po, sostenible y diversificado».  

Eso sí, antes de su interven-
ción tuvo palabras de «cariño, 
apoyo y solidaridad» a las fami-
lias de las víctimas de las trage-
dias de Adamuz y Gelida, y tam-
bién mostró su preocupación por 
la evolución del choque del tren 
de pasajeros FEVE que ayer tuvo 
lugar en Cartagena. El expositor 
institucional lució crespones en 
las banderas de la Región, Espa-
ña y Europa colocadas en el es-
cenario y añadió un lazo negro al 
logo regional proyectado en la 
gran pantalla. 

López Miras, con la encuesta 
de Exeltur sobre la mesa, presu-
mió de que la Región de Murcia 
tiene la segunda mayor expecta-
tiva de crecimiento de ventas tu-
rísticas de España para 2026, con 
un aumento previsto del 8,8% so-
bre el pasado año, e incluso que, 
junto con la Comunidad Valen-
ciana y las Islas Baleares, está a 
la cabeza de los destinos de lito-
ral en proyecciones de crecimien-
to turístico para 2026.  

Esta declaración de intencio-
nes es el resultado -explicó- de 

La Región rompe su techo turístico con 
récord en número de viajeros y empleo

B. MAESTRE 

MADRID. La alcaldesa de Arche-
na, Patricia Fernández, aprove-
chó ayer la visita oficial de los 
Reyes de España a Fitur con mo-
tivo de la inauguración de la 46 
edición para entregarle a Felipe 
VI, en mano y en primicia, el per-

fume ‘Esencia Mediterránea’, 
creado expresamente para refle-
jar la identidad, tradición y ca-
rácter del municipio. «Hemos te-
nido la suerte de poder darle la 
fragancia a Su Majestad», expre-
só con satisfacción la regidora, 
agregando que se trata de un ges-
to cargado de simbolismo para 

promocionar la localidad a nivel 
nacional e internacional.  

Esta referencia, elaborada por 
la empresa Laboratorios Prady, 
de Ceutí, reúne «lo fundamental» 
de Archena, de ahí que el resul-
tado incluya notas a agua termal, 
río, cítricos y frutales. «Huele ge-
nial», describió, antes de recono-
cer que «la respuesta por parte 
de las personas que ya la han pro-
bado es muy buena». ‘Esencia 
Mediterránea’ saldrá próxima-
mente a la venta, «porque nos la 
está pidiendo mucha gente», agra-
deció Fernández. Es unisex.  

Asimismo, la alcaldesa seña-
ló que «Archena es sensaciones, 
es salud y es Mediterráneo, y de-
seábamos que Sus Majestades 
pudieran llevarse un recuerdo 
distintivo, ligado a nuestra his-
toria y a nuestra proyección tu-
rística». Porque, cabe remarcar, 
este novedoso producto forma 
parte de la estrategia del Ayun-
tamiento para fortalecer la pro-
moción del municipio a través 
de experiencias sensoriales, con-
solidando su imagen como des-
tino de bienestar, cultura y cali-
dad de vida.

Archena obsequia a los Reyes 
con la ‘Esencia Mediterránea’

Patricia Fernández muestra la 
fragancia a los Reyes.  AYTO. ARCHENA

CITA EN FITUR

Actuación de Walls (d) en el escenario del estand institucional.  EFQ ‘Showcooking’ de la mano del doble estrella Michelin Pablo González.  EFQ

Intervención del presidente del Gobierno regional, Fernando López Miras, en el estand institucional en Fitur, ayer.  EFQ


