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Una campaia de baja intensidad

PP y PSOE rebajan el gasto electoral un 20% y pegaran unos 15.000 carteles menos en la Region

Los dos partidos han
decidido reforzar los
actos cara a cara con los
electores y las visitas
alocales publicos y
centros de trabajo

iz JULIAN MOLLEJO

MURCIA. A menos de un mes para
las elecciones generales del 20 de
noviembre, el ambiente electoral
en la Region de Murcia es discre-
to y la campafia que comenzard ofi-
cialmente el proximo viernes man-
tendra el mismo perfil de baja in-
tensidad, y no solo porque los par-
tidos politicos han reducido dras-
ticamente sus presupuestos de
campana.

Los ciudadanos lo agradeceran.
Atn estan recientes los comicios
autonémicos y locales del pasado
mes de mayoy la ascendente desa-
feccién hacia la clase politica acon-
sejano abusar en exceso de la pa-
ciencia de los ciudadanos, mas preo-
cupados por las facturas domésti-
cas y la obstinada penuria laboral.

PP y PSRM calculan que gasta-
ran en la préxima campaila elec-
toral un 20% menos del dinero
que emplearon en los comicios
anteriores, celebrados en 2008.
Una primera consecuencia de
ello es que ambos partidos
pegaran unos 15.000 carte-
les menos y colgaran de las
farolas unas 300 bandero-
las menos, segun los datos

Uno de los empefrios
del PSRM es
transmitir que su
candidataesuna
politica con
experiencia y recursos,
yno unarecién llegada

Enel PP creen quelos
ciudadanos tienen muy
claro a quién culpar dela
crisis, por lo que anuncian
una campaia en positivo

facilitados por Joaquin Lopez, res-
ponsable del comité de campaiia
socialista, y Antonio Alcaraz, ge-
rente del PP regional.

Los socialistas ni siquiera impri-
mirdn carteles con su nimero uno
en la Regién de Murcia, Maria Gon-
zédlez Veracruz, al igual que ya hi-
cieron en las elecciones generales
de hace tres afios con el que fuera
entonces su candidato principal, el
exministro de Justicia Mariano Fer-
nandez Bermejo.

Sobre las cifras concretas del pre-
supuesto de gastos de cada forma-
cién, resulta imposible ofrecer da-
tos homogéneos que sean
comparables, ya
que cada or-
ganizacion
gestiona
la campa-
na de for-
ma dis-
tinta. En
el PP, por
ejemplo,

informan de que manejardn unos
76.000 euros, mientras que en el
PSRM cifran su disponibilidad en
unos 120.000 euros. Sin embargo,
cada uno computa cosas distintas,
porque en determinados capitulos
comparten gastos con las respecti-
vas direcciones nacionales.

El carcter afable y dialogante de
las dos principales candidatas del
PP, Pilar Barreiro, y el PSOE, Ma-
ria Gonzalez Veracruz, no hace pre-
ver enconados altercados dialécti-
cos entre ellas. Ni tampoco es pro-
bable que se las pueda ver confron-
tar sus programas en debates ptbli-
cos porque los populares, conscien-
tes de su superioridad en las urnas,
no estan por la labor.

Ademads del menor impacto
que tendran los elementos gra-
ficos, los cuarteles generales
de Gonzalez Adalid (PP) y

Princesa (PSRM) han dise-

Pilar Barreiro, cabeza de la
lista del PP y M2 Gonzdlez
Veracruz, nimero uno del

PSOE. :: v

fiado campafias con un enfoque mas
personal. Los actos masivos son cada
Vez menos numerosos. Los mitines
en la plaza de toros de la Condomi-
na abarrotada parecen cosa de la pre-
historia politica, pero hace tan solo
ocho aflos que José Maria Aznar ce-
lebr6 el tltimo. El candidato socia-
lista a la presidencia, Alfredo Pérez
Rubalcaba, sigue fiel a la tradicion
con un mitin hoy en el Pabellon
Principe de Asturias, en Murcia, pero
el aspirante popular a La Moncloa,
Mariano Rajoy, ni siquiera dard un
mitin cuando venga a Murcia el 16
de noviembre, sino que participara
en un acto secto-
rial con coo-
perativis-
tasy com-
partira
un al-
muer-
Zo con
mili-
tan-
tes.
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En lugar de cantidad, PP y PSRM
han optado por primar la calidad y
reforzaran los encuentros cara a cara
de sus candidatos con los electores,
bien a través de actos sectoriales o
de visitas a fabricas, establecimien-
tos publicos, lonjas de pescado, cen-
tros de investigacion...

El creciente uso como instrumen-
to de propaganda de Internet y de
lasredes sociales, en las que la can-
didata socialista es una experta, per-
mite también dirigir los mensajes
de forma maés directa y selectiva a
los ciudadanos.

Propuestas y soluciones
Los socialistas han optado por una
campafia mas personal no sélo por-
que crean que es mas eficiente, sino
porque es la que mejor se ajusta a
su cabeza de cartel. «Maria gana mu-
cho cuando habla con la gente cara
a caray, comenta el responsable del
comité de campaifia del PSRM. Otra
de las lineas maestras en el puen-
te de mando electoral de los socia-
listas es transmitir que su candida-
ta, que desde el PP tachan de inex-
perta, es una politica con experien-
cia, solvencia y propuestas, para lo
que le han programado un maratén
de actos con representantes de to-
dos los sectores sociales y econé-
micos de la Regién. «Maria no
es el futuro, es una realidad con
mucho presentey, agrega Joa-
quin Lépez.

Un ingrediente més que
contribuira a rebajar la
tension es la mentalidad
nada hostil con que los po-

pulares, al menos a priori,

encaran la cita electoral.
«Creo que son las eleccio-
nes en las que la gente tie-
ne mas claro lo que va a vo-
tary, comenta Pedro Anto-
nio Sanchez, vicesecretario
de Organizacién del PPy
miembro del comité de
campaia. En la sede popu-
lar consideran que no es ne-
cesario incidir en las criticas
—«la gente tiene muy claro quié-
nes son los responsablesy, insis-
te Sinchez-, por lo que anuncian
«una campafla en positivo, centra-
da en ofrecer propuestas y solucio-
nesy de caricter muy sectorialy,
precisa el dirigente popular.
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Todo incluido en parcela Confort hasta el 30/11/11

jReserva ya! Disfruta de nuestros bungalows a 85€/noche para 4/5 personas y 50€/noche 2 personas



