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Manolo Molina, en su despedida de La Hoya Lorca. :: PACO ALONSO / AGM

El director deportivo 
lorquino, arquitecto  
del ‘Brócoli Mecánico’, 
llegaría al club para 
aportar sus nociones de  
Tercera y Segunda B    

:: JOSÉ OTÓN 
MURCIA. El UCAM necesita un pro-
fesional como Manolo Molina y el 
exdirector deportivo de La Hoya Lor-
ca necesita un club como el universi-
tario, donde desarrollar y mostrar sus 
conocimientos sobre el fútbol regio-
nal y también sobre el grupo III y IV 
de Segunda B, un territorio que tie-
ne más que explorado este lorquino, 
nacido en 1969, que está negociando 
su incorporación a la entidad que pre-
side José Luis Mendoza. 

 Ambas partes están negociando 
su incorporación a la secretaría téc-
nica, donde permanece Pedro Rever-
te, que tiene como misión recons-
truir un equipo que deberá luchar 
por meterse en el ‘playoff’. La carre-
ra de Molina, empresario ganadero 

de profesión, es exitosa. Como fut-
bolista defendió la camiseta de tres 
equipos de Tercera como el Olímpi-
co de Totana, Águilas y Lorca Prome-
sas. Tras colgar las botas creó, en la 
temporada 2002-03 y junto a Pedro 
Reinaldos, Francisco Mula y Luis Gi-
ménez, un club de fútbol llamado 
La Hoya que llegó desde la Segunda 
Regional a tocar el fútbol profesio-
nal con la punta de los dedos. 

Descubridor de talentos 
La Hoya consiguió cuatro ascensos, 
más otros dos de su filial. A pesar de 
los bajos presupuestos con los que 
contó su ‘Brócoli Mecánico’, dio gue-
rra a equipos como el Albacete, Car-
tagena, Cádiz y el propio UCAM y lle-
gó a jugar hasta una segunda ronda 
del ‘playoff ’ de ascenso a Segunda. 
Molina fue el descubridor de jugado-
res que ahora son cotizados en Segun-
da B y Segunda como Fran Carnicer, 
Ortuño, Juan Hernández, Armando, 
Manuel Sánchez, Josan, entre otros. 
Hasta que llegó Xu Genbao y se hizo 
cargo de un proyecto humilde que lla-
mó la atención del fútbol español.  

Manolo Molina y el 
UCAM, a un paso del 
entendimiento total

:: LA VERDAD 
MURCIA. El Fútbol Club Jumilla, 
equipo que militará por cuarto año 
consecutivo en Segunda B después 
de una permanencia agónica, man-
tiene el precio de sus abonos para 
adultos respecto a los del año pasa-
do, siendo una vez más de 100 euros. 
Bajo el lema ‘Vuelven tus colores’, la 
entidad blanquiazul ha puesto en 
marcha una campaña en la que exis-
tirán rebajas en la tarifa para peñis-
tas (80 euros), pensionistas (70)  y 
juveniles de entre 6 y 16 años, para 
los que el precio del abono es de 50 

euros. Para la nueva temporada se in-
troducen algunas novedades ya que 
por un suplemento de 19,90 euros 
los abonados podrán ver por televi-
sión todos los partidos que dispute 
el equipo a lo largo de la temporada 
a través de una plataforma digital, ya 
sea los de casa como los de fuera de 
casa. Además, cada abonado se bene-
ficiará de un 15% siempre que atrai-
ga a uno nuevo para la causa. Los car-
nés ya se pueden adquirir en el Bar 
Central y en la web de un club que 
este año tendrá acento portugués.

El Jumilla congela el 
precio de los carnés 
y premiará con una 
rebaja a los socios 
más implicados

Condiciones 
 Precios:  El abono para los adultos 
costará 100 euros, aunque habrá 
descuentos para peñistas (80), 
pensionistas (70) y juveniles (60). 
 Puntos de venta:  Bar Central y a 
través de la página web del club. 
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