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RETOS DE 2001 PARA LA REGION DE MURCIA

Sudamérica y China y fortalecer
las herramientas de Internet.

El crecimiento empresarial
posibilita a su vez la generacion de
suelo industrial, de ahi que los
esfuerzos en esta linea de actua-
cién se vayan a centrar en traba-
jar sobre las directrices de orde-
nacion de suelo industrial, con el
fin de llegar a un consenso e
impulso a la gestién de los gran-
des CAEDIS (Complejos de Acti-
vidades Econémicas Dotaciona-
les e Industriales).

El desarrollo de redes logisticas
es un valor anadido a la produc-
cion, posibilitando la competiti-
vidad empresarial y el Info pro-
cedera a la finalizacién de las
obras de los centros de transpor-
tes, tanto de Cartagena como de
Lorca, a lo que se sumaran otros
proyectos en materia de logistica.

El futuro de las empresas pasa
por su adecuacion a los dictame-
nes de la economia global. El Info
quiere situarse a la vanguardia de
la innovacion y el desarrollo tec-
nolégico como elemento clave
para la competitividad de nuestras
empresas, promoviendo proyectos
en el campo de la sociedad de la
informacién, la calidad industrial,
y la transferencia tecnoldgica.

Como continuacion a la politi-
ca de apoyo a las empresas, esta
prevista que este afio se lleve a
cabo la construccion del Centro
Tecnolégico del Metal, sumando-
se a los ya existentes, dada su
contrastada validez en Europa,
en apoyo a las actividades de
[+DT que desarrollan las pymes.
También se continuara apoyan-
do financieramente los proyectos

de innovacién y desarrollo tecno-
l6gico, asi como la participacion
en programas europeos en cola-
boracion con otros paises dirigidos
a prestar asistencia técnica y ayu-
da al desarrollo de terceros paises
convocados por la Unién Euro-
pea y otros organismos interna-
cionales.

En definitiva, el esquema basi-
co de actuacion del Instituto de
Fomento se orienta a apoyar a las
pequenas y medianas empresas, y
a favorecer el desarrollo y poten-
ciacién de los sectores basicos de
la economia. Pero no hay que olvi-
dar que el apoyo a las empresas
también pasa por ser de caracter
financiero. El Instituto de Fomen-
to ha sido designado organismo
intermediario de una subvencion
global del Feder, lo que le confiere
la posibilidad de financiar la casi
totalidad de las acciones ejecu-
tadas para favorecer el desarrollo
econdémico regional y la creacién
de empleo.

Ademas de la continuacion en
la participacién del Instituto en
determinados planes econémicos
vigentes en la Comunidad Auto-
noma, asf como la gestién de los
llamados incentivos regionales
para proyectos industriales y de
otros sectores de dimension supe-
rior a 100 millones de inversion,
en este ano 2001 se prevé la pues-
ta en marcha de nuevos meca-
nismos de financiacién que favo-
rezcan la ejecucion y desarrollo de
proyectos, ademas de proceder
al apoyo a las inversiones de capi-
tal riesgo y a la coordinacion del
Plan de Consolidaciéon y Compe-
titividad de la Pyme.
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Los nuevos retos son decisivos

tes que tratan entre si via Internet
sin conocerse, la integridad de los

esde la Camara de PEDRO GARCIA BALIBREA
Comercio, comparti-
mos la opinién generalizada de que el nue-  contenidos de los envios y la validez de los com-

vo afio plantea en la Region de Murcia una serie de
retos que tienen la condicién de decisivos para su
futuro desarrollo econémico y social. Entre ellos
figura el Plan Hidrolégico Nacional, cuya tramitacion
avanza haciendo posible y cada vez méas cercana una
solucion a la escasez permanente que padece la
Cuenca del Segura y que hace peligrar el creci-
miento de la Regién. Asimismo, contamos con un
acuerdo en un tema tan estratégico como es el
tren de Alta Velocidad, con la inclusién de Lorca y
Cartagena en el trazado definitivo y el compromi-
so de adecuacion y modernizacion de las lineas
convencionales actuales. En el campo de las infra-
estructuras de comunicacion, recordar la apuesta
de los empresarios murcianos por un aeropuerto,
con ubicacién en Corvera, como instrumento de ver-
tebracion e impulso de la Region.

Pero existen otros retos de indole interna para
las empresas, en su mayoria derivados de la globa-
lizacion de los mercados, ante los cuales la Cama-
ra desarrolla actuaciones concretas y nuevos ser-
vicios, como son la incorporacién de las pymes a las
nuevas tecnologias, su adaptacion a la inminente lle-
gada del euro o el fomento de la actividad expor-
tadora.

En la actualidad, uno de los principales usos de
Internet en las empresas es el comercio electréni-
co con sus clientes o distribuidores. Para asegurar
la identidad de las partes que realizan estas tran-
sacciones, la Camara esta integrada en el Servicio
de Certificacion Digital (Camerfirma), que ofrece
a las empresas un sistema disefiado especifica-
mente para sus necesidades, basado en la garantia
que supone su emision por una Camara de Comer-
cio. Este sistema garantiza la capacidad de las par-

promisos adquiridos. Otro de los proyectos rela-
cionados las nuevas tecnologias es la pertenencia
a un espacio virtual empresarial (Camerpyme),
donde las pymes podran encontrar los servicios
tradicionales que ofrecen las Camaras; una plata-
forma para el comercio electrénico y un espacio para
servicios relacionados con su gestion interna —con-
tabilidad, recursos humanos, aprovisionamiento—.

En cuanto a la adaptacion a la llegada del euro
en el 2002, la Camara renovard los esfuerzos que lle-
va realizando desde el 97, con la creacion de la
Oficina Euro, a través de acciones de informacion,
asesoramiento y formacion a las empresas sobre la
introduccion y adaptacion a la moneda nica, sobre
todo en los casos donde el tamafio y la organizacion
empresarial hace mas dificil este proceso.

Otra de las lineas a las que la Camara destina
mayores recursos es la exportacion, que el pasado
afio superd ya el medio billon de pesetas. Median-
te acciones de promocién, formacién, asesora-
miento e informacion, la Camara apoya a las empre-
sas en su salida a los mercados internacionales,
incorporando nuevas empresas a la actividad expor-
tadora, diversificando los productos exportados,
abriendo nuevos mercados y consolidando los que
ya existen.

Estos son algunos de los servicios que, unidos a
la actividad institucional de la Camara, tienen como
objetivo la representacién y defensa de los intere-
ses de las empresas murcianas, agentes impres-
cindibles en la cimentacion de bases solidas para el
crecimiento y desarrollo de nuestra Region. Este es
el auténtico reto que, por encima de horizontes
temporales concretos, siempre ha guiado el que-
hacer diario de esta Camara.
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