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Clientes en las cajas de Hipercor, en el Centro Comercial El Tiro de Espinardo. / JUANCHI LOPEZ / ENFOQUE

Un nuevo hipermercado avalado
por un lider en el sector

HIPERCOR es la gran novedad de El Tiro, un establecimiento nuevo en Murcia
pero que dispone de 36 centros en toda Espana desde 1980

N.E.
MURCIA

Como el primero que se abre en la
Regién de Murcia, Hipercor ha re-
cibido una gran acogida del publi-
co murciano. Un centro comercial
que la firma define como «la cade-
na de supermercados que ofrece un
autoservicio de calidad». Se trata
de un hipermercado en el que se re-
coge la més completa oferta de ali-
mentacién, drogueria y perfume-
ria, con la presencia de primeras
marcas, as{ como un amplio surti-

do de productos frescos de la ma-
yor calidad y de productos de la
marca Hipercor que expresan la me-
jor relacién calidad-precio.

110 millones de euros

El grupo El Corte Inglés ha reali-
zado una inversién de 110 millo-
nes de euros en el proyecto de cons-
truccién y puesta en marcha del
Centro Comercial El Tiro. En to-
tal, la superficie construida en el
nuevo espacio comercial es de
41.000 metros cuadrados, reparti-
dos entre El Corte Inglés e Hiper-

cor. De esta forma, este proyecto se
presenta como una de las mayores
inversiones de una empresa en el
municipio de Murcia en dicho ejer-
cicio. La puesta en marcha de El
Tiro ha supuesto la creacién de 642
empleos directos, de los que el 62%
han sido ocupados por mujeres.
Una plantilla joven con una edad
media de 28 afios y donde el 42%
de los profesionales tienen menos
de 25 afios.

El grupo ha realizado un impor-
tante esfuerzo en formacién impar-
tiendo 90 cursos en los que partici-

paron 1.069 asistentes. Muchos de
los profesionales que hoy trabajan
en El Tiro han pasado por varios cur-
sos para desempefiar de forma épti-
ma su trabajo y conocer los estdn-
dares de calidad y servicio al clien-
te que caracterizan a este grupo de
distribucién. Para el proceso de se-
leccidén y formacién de personal se
ha contado con la colaboracién del
Servicio Publico de Empleo de la
Regién de Murcia, con quien se fir-
mé un protocolo de actuacién in-
corporando a la plantilla gran nd-
mero de personas en paro.

PRECIOS

Las ofertas de
lanzamiento han
servido de revulsivo
para las ventas

de Navidad
BUEN PRECIO

En miés de 1.000
productos se ofrece
un 70% de descuento
en la compra

de la segunda unidad

FILOSOFIA DE EMPRESA

Marcas
propias
de calidad

Hipercor Murcia concentra la
mas completa oferta de ali-
mentacion, drogueria y per-
fumeria con la presencia de
las primeras marcas, asi como
un amplio surtido de produc-
tos frescos de la mayor cali-
dad y de productos de la
marca Hipercor que ofrecen
una gran relacion calidad-pre-
cio. El hipermercado cuenta
con la marca Aliada, sinoni-
mo de ahorro para alimenta-
cion, perfumeria y limpieza.
Ademas cuenta con las mar-
cas Casactual para textil ho-
gar, Ansonic para tecnologia
y All Intense en cosmeética,
Runfit en deportes y Oralli en
articulos de viaje.
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